p
Construire un plan de communication

multimodal pour faire connaitre et valoriser
ce qui existe (les producteurs, les initiatives)
et pour Informer les acheteurs sur les

Impacts de leurs choix alimentaires
L

/

p
Ameliorer la coordination entre acteurs

oeuvrant sur la communication et la

sensibilisation des acheteurs
e

N

p
Multiplier et perenniser ['organisation

d'evénements ludiques de promotion de
'alimentation saine et locale pour faire du
lien entre acteurs et pour sensibiliser les

acheteurs
L

/

Developper l'utilisation de la culture comme

vecteur de sensibilisation
N

N

4 )
Faire connaitre et developper la securite

soclale de l'alimentation
e J

4 '
Centraliser les informations sur un guichet

unigue
- vy

4 N
Structurer un collectif des associations de

'alde alimentaire
L J

-

-

Developper les ateliers de cuisine, les
epiceries mobiles, les tiers lieux alimentaires

vy
4 ) )
Faciliter les echanges solidaires entre
citoyens (surplus du jardin, frigos solidaires,
kcommandes groupees...) )

SENSIBILISATION DES ACHETEURS -
PROMOTION

"Permettre la prise de conscience, la
comprehension et le passage a l'action des
acheteurs, pour l'adoption durable
d'habitudes alimentaires conscientes et

choisies”
L

g
PRECARITE ALIMENTAIRE

. vy

"'Permettre a chacun(e) d'avoir acces a une
alimentation saine, fraiche et locale”

Developper la demande

Déevelopper l'accessibilite
financiere

Developper
l'accessibilite des
produits locaux

Developper 'offre

Relocaliser un

systeme alimentaire

plus durable

Former les citoyen

AUTO-PRODUCTION
Developper l'auto-production

Mobiliser du foncier public

Accompagner les projets

Converger dans la

definition de

« durable »

Developper l'accessibilite

physique

COMMERCES ALIMENTAIRES

"Favoriser l'engagement des acteurs
(producteurs, consommateurs, distributeurs,
transformateurs, logistique) pour produire,
vendre, consommer plus de produits locaux)"”

RESTAURANTS COLLECTIFS ET
COMMERCIAUX

"Augmenter la part de produits locaux dans
les restaurants et favoriser le lien entre
producteurs et restaurants”

CIRCUITS-COURTS
Developper les circuits courts

Organiser, perenniser les temps de rencontre
agriculteurs - commercants

Clarifier les garanties offertes par les
differentes demarches durables (ex: De
Lozere)

Etablir un collectif des acteurs engages

Creer des espaces de vente marketes
'Produits locaux”

Creer un pole de massification des flux

Developper la contractualisation entre
producteurs et restaurateurs

Sensibiliser les cuisiniers



